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Abstract: There are many other retail business competitors, such as Indomaret, where Alfamart must have 

superior product quality compared to Indomaret so that Alfamart Ruko Cempaka Mas will have more consumers. 

This research aims to determine the influence of price and product quality on purchasing decisions at Alfamart 

Ruko Cempaka Mas. The research method used is a quantitative research method with the research population 

being consumers who shop at Alfamart Ruko Cempaka Mas. The data analysis technique used is the multiple 

linear regression test. The results of this research show the influence of price on purchasing decisions, namely 

thituing (5,231) > ttabeil (2,010). there is an influence of product quality on purchasing decisions, namely thituing 

(3.051) > ttabeil (2.010). Price and product quality simultaneously have a significant influence on purchasing 

decisions with a value of Fhituing (14,315) > Ftabeil (4,038). In the test results, the coefficient of determination 

R Square value is 0.374 or 37.4% of purchasing decisions are influenced by price and product quality variables, 

while the remaining 62.6% is influenced by other factors. 

Keywords: Price, Product Quality, Purchasing decision 

Abstrak: Banyaknya pesaing bisnis ritel yang lain seperti indomaret, dimana Alfamart harus lebih unggul kualitas 

produknya di bandingkan dengan indomaret agar Alfamart Ruko Cempaka Mas semakin banyak konsumennya. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Harga, Kualitas produk terhadap Keputusan pembelian pada 

Alfamart Ruko Cempaka Mas. Metode penelitian yang digunakan adalah metode penelitian kuantitatif dengan 

populasi penelitian adalah konsumen yang berbelanja pada Alfamart Ruko Cempaka Mas. Teknik analisis data 

yang digunakan adalah uji regresi linear berganda. Hasil dari penelitian ini terdapat pengaruh harga terhadap 

keputusan pembelian yaitu thituing (5.231) > ttabeil (2.010). terdapat pengaruh kualitas produk terhadap keputusan 

pembelian yaitu thituing (3.051) > ttabeil (2.010). Harga dan kualitas produk secara simultan memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai Fhituing (14.315) >  Ftabeil (4.038). Pada hasil uji koefisien 

determinasi nilai R Square sebesar 0.374 atau 37,4% keputusan pembelian di pengaruhi oleh variabel harga dan 

kualitas produk, sedangkan sisanya 62,6% di pengaruhi oleh faktor lain. 

Kata kunci: Harga, Kualitas Produk, Keputusan pembelian 

LATAR BELAKANG 

Seiring dengan berkembangnya teknologi yang semakin canggih di era modern ini, 

banyak perusahaan yang tumbuh dan berkembang pesat. Begitu juga konsumen. Dengan 

berbagai banyak produk, tentunya konsumen semakin cerdas dan kompetitif dalam memilih 

produk yang sesuai untuk dikonsumsi. Dengan semakin cerdasnya menimbulkan persaingan 

yang ketat antar perusahaan dalam usaha merebutkan perhatian konsumen yang ada di pasar 

untuk membeli produknya. 

Saat ini Perusahaan  ritel  di indonesia  berkembang  sangat  pesat seiring  berjalannya  

waktu  dengan  pertumbuhan  ekonomi di indonesia  yang  signifikan. Tumbuhnya  ekonomi  
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di indonesia  membuat  masyarakat  mendorong  untuk   meningkatkan  usaha  ritel  yang  ada 

di indonesia  saat  ini  dengan  cara  berbelanja. Salah satu perusahaan ritel di indonesia adalah 

Alfamart. 

Alfamart  merupakan usaha yang bergerak di bidang ritel yang menjual  berbagai  

kebutuhan  pokok  dan  keperluan  sehari-hari  yang  saat  ini  sudah  memiliki  ribuan  cabang  

di seluruh  indonesia.  Sampai saat  ini  alfamart  masih  dipilih  sebagai  pilihan  tempat  

berbelanja  oleh  konsumen. Perilaku konsumen yang akan berbelanja tentunya akan 

dipengaruhi oleh banyak faktor dalam menentukan keputusan pembelian.  

Keputusan pembelian merupakan perilaku konsumen yang didasarkan pada keyakinan 

dan rasa percaya diri yang kuat dalam mengambil suatu keputusan untuk melakukan pembelian 

pada Alfamart dan meyakini bahwa keputusan pembelian yang telah diambilnya adalah hal 

yang tepat. 

 Suatu  produk  yang  memiliki  harga dan kualitas  yang  baik, Membuat  konsumen  

akan  mengambil  keputusan  pembelian terhadap  produk  tersebut. Keputusan  pembelian  

adalah  pemikiran  dimana  individu mengevaluasi  berbagai  pilihan  dan  memutuskan  pilihan  

pada  suatu produk  dari  sekian  banyak  pilihan  

Dalam pengelolaan nya minimarket alfamart terus berusaha untuk menampilkan bentuk 

pelayanan yang terbaik untuk meningkatkan citra  minimarket alfamart dimata konsumen. 

Salah satu nya yaitu cabang Alfamart yang ada di jakarta adalah Alfamart Ruko cempaka mas 

selain harga yang terjangkau, kualitas produk dengan berbagai merek yang berbeda, 

penempatan barang yang tepat, karyawan yang ramah serta lokasi yang strategis.  

Alasan dari pemilihan judul yang berkaitan dengan harga dan kualitas produk karena 

sangat berpengaruh langsung bagi konsumen, pesaing dan pemasok akan menarik perhatian 

bagi pemerintah untuk ikut campur tangan. Barang dapat ditentukan pada tingkat harga berapa 

konsumen sangup membeli barang yang dijual oleh alfamart ruko cempaka mas. Dan 

bagaimana langkah yang dilakukan bagi alfamart dalam menentukan harga tersebut mampu 

menutupi biaya yang telah dikeluarkan, disamping itu dapat memberikan kontribusi 

keuntungan yang di capai sehingga menjadi jelas arah dan  sasaran yang akan dituju dengan 

demikian keputusan pembelian konsumen dapat berjalan dengan baik. Umumnya konsumen 

akan tertarik membeli sebuah produk setelah melihat dan mempertimbankan harga nya. 

Alasan penulis melakukan penelitian di Alfamart ruko cempaka mas yang berkaitan 

dengan harga dan kualitas produk, maka di peroleh masalah dimana masih banyaknya pesaing 

bisnis ritel yang lain seperti indomaret, dimana alfamart harus lebih unggul kualitas produknya 

di bandingkan dengan indomaret agar alfamart ruko cempaka mas semakin banyak 



 
e-ISSN : 2987-923X, p-ISSN :  2987-7989, Hal 120-131 

konsumennya. Dan juga beberapa produk di alfamart harganya relatif lebih mahal 

dibandingkan dengan indomaret, banyak konsumen yang akan memilih produk yang harganya 

relatif lebih murah.  

 Berdasarkan uraian diatas penulis tertarik mengambil judul skripsi “Pengaruh Harga 

Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pada Alfamart Ruko Cempaka 

Mas”. 

KAJIAN TEORITIS 

Pengertian Harga 

Meinuiruit  philip  kotleir  dalam  (Indrasari, 2019), “Harga  meiruipakan  juimlah  nilai  ataui  

uiang  yang  dibeibankan  atas  suiatui  barang  ataui  jasa  uintuik  juimlah  dari  nilai  yang   dituikar  

oleih  konsuimein  atas  manfaat-manfaat  harga  yang  suidah  meinjadi  faktor  peinting  yang  

meimpeingaruihi  pilihan  peimbeili”. 

Meinuiruit  Kotleir  dan  Armstrong  dalam  (Al-haddad & Eirnawati, 2021), “Harga  adalah  

seijuimlah  nilai  yang  dibeilanjakan  pada  seibuiah   barang  ataui  jasa, ataui  seibeisar  uiang  yang  

dituikar  oleih  peimbeili  guina  meindapatkan  ataui  keipeimilikan  ataui   peimakaian  atas  seibuiah  

produik  ataui  jasa”. 

Pengertian Kualitas Produk 

Meinurut  kotleir  dan  armstrong  dalam  (Iindrasarii, 2019:26), Produk  meirupakan  seigala  

seisuatii  yang  dapat  diitawarkan  kei pasar   untuk  meindapatkan  peirhatiian, diibeilii, diigunakan  

dan  diikonsumsii  yang  dapat  meimuaskan  keiiingiinan  atau  keibutuhan. produk  yang  baiik  

adalah  produk  yang  meimiiliikii  kualiitas  yang  baiik. 

Kotleir  dan  Keilleir  dalam  (Al-haddad & Ernawati, 2021), beirpeindapat bahwa ”kualiitas  

produk  meirupakan  keimampuan  suatu  produk  untuk  hasiil  yang  seisuaii  hiingga  leibiih  darii  

apa  yang  diiharapkan  oleih  konsumein”. 

Pengertian Keputusan Pembelian 

Meinurut  peiteir  dan  olson  dalam  (Iindrasarii, 2019:70), “keiputusan  peimbeiliian  

meirupakan  proseis  iinteigrasii  yang  diigunakan  untuk  meinggabungkan  peingeitahuan  untuk  

meingeivaluasii  dua  atau  leibiih  peiriilaku  alteirnatiif  dan  meimiiliih  satu  diiantaranya”. 

Menurut kotler dan armstrong dalam (Al-haddad & Ernawati, 2021), Keiputusan  

peilanggan  dalam  meinyeileisaiikan  peimbeiliian  produknya  adalah  suatu  peiriilaku  yang  normal  

yang  diilaluii  oleih  seitiiap  konsumein  saat  meingambiil  keiputusan  meimbeilii. Keiputusan  dalam  

meimbeilii  atau  tiidak  adalah  bagiian  yang  meireikat  pada  diirii  konsumein  yang  diiseibut  

beihaviior  diimana  yang  meingacu  pada  aktiiviitas  fiisiik  yang  nyata. 
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Penelitian Terdahulu 

Sebagai bahan referensi oleh peneliti yang akan menjadikan acuan dalam membuat 

hipotesis. Peneliti encantumkan studi sebelumnya yang digunakan peneliti sebagai titik awal 

untuk melakukan penelitian, sebagai berikut: 

(Purwanto & Risaputro, 2021), dengan judul Analisis  Peingaruh Harga, Kualitas 

Produk dan Citra Meireik Teirhadap Keiputusan peimbeilian (Studi Pada Konsumein Sari Roti di 

Kota Seimarang). Beirdasarkan hasil Peirseipsi Harga, Kualitas Produk dan Citra Meireik seicara 

beirsama-sama beirpeingaruh positif dan signifikan teirhadap keiputusan  peimbeilian (Studi Pada 

Konsumein Sari Roti di Kota Seimarang) 

(Arjuna & Ilmi, 2020)., dengan judul Peingaruh Citra meireik, Harga dan Kualitas produk 

teirhadap keiputusan peimbeilian Smartphonei.. Temuan menunjukkan bahwa Hasil peineilitian 

meinunjukan bahwa variabeil citra meireik, harga dan kualitas produk meimiliki peingaruh positif 

seicara simultan teirhadap keiputusan peimbeilian deingan nilai signifikansi 0.002 < 0.005 dan 

secara parsial kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian dengan Thituing 

(3.111) > Ttabeil ( 1.660) 

(Artikel et al., 2020), dengan judul Peingaruh Kualitas Produk, Meireik Gambar dan 

Harga pada Keiputusan Peimbeilian di CV Sarana Beirkat Peikanbaru. menyatakan bahwa Dalam 

peingujian (Uji f) meinunjukkan bahwa Fhitung  (42.553) > Ftabeil (2.67) deingan nilai signifikansi 

(0.000) < (0.005) H0 ditolak dan H1 diteirima. yang beirarti seicara simultan kualitas produk, 

meireik gambar dan harga beirpeingaruh seicara positif dan signifikan teirhadap keiputusan 

peimbeilian. 

(Al-haddad & Ernawati, 2021), dengan judul Pengaruh Peingaruh Kualitas Produk Dan 

Harga Teirhadap Keiputusan Peimbeilian Pada Rokok Sampoeirna a Mild, temuan menunjukkan 

bahwa maka seicara simultan kualitas produk dan harga beirpeingaruh teirhadap keiputusan 

peimbeilian dan H3 diteirima seicara positif. 

Hipotesis Penelitian 

Hipotesis diajukan sesuai dengan latar belakang dan teori yang telah dibahas, adapun 

hipotetis penelitian yaitu sebagai berikut: 

H1 : Adanya  peingaruih  harga  teirhadap  keipuituisan  peimbeilian  pada  alfamart  ruiko  ceimpaka  

mas 

H0 : Tidak ada  peingaruih  harga  teirhadap  keipuituisan  peimbeilian  pada  alfamart  ruiko  ceimpaka  

mas 

H2 : Adanya  peingaruih  kuialitas  produik  teirhadap  keipuituisan  peimbeilian  pada  alfamart  ruiko  

ceimpaka  mas 

H0 : Tidak ada  peingaruih  kuialitas  produik  teirhadap  keipuituisan  peimbeilian  pada  alfamart  ruiko  

ceimpaka  mas 

H3 : Harga  dan  kuialitas  produik  meimpuinyai  peingaruih  secara simultan teirhadap   keipuituisan  

peimbeilian  pada  alfamart  ruiko  ceimpaka  mas.  
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H0 : Harga  dan  kuialitas  produik  tidak meimiliki  peingaruih  secara simultan teirhadap   keipuituisan  

peimbeilian  pada  alfamart  ruiko  ceimpaka  mas. 

H1 : Motivasi Kerja berpengaruh positif terhadap Kinerja Pegawai Kantor Kecamatan Cileungsi. 

H2 : Disiplin Kerja berpengaruh positif terhadap Kinerja Pegawai Kantor Kecamatan Cileungsi. 

H3 : Terdapat Pengaruh secara simultan Motivasi Kerja dan Disiplin Kerja terhadap Kinerja 

Pegawai Kantor Kecamatan Cileungsi. 

 

METODE PENELITIAN 

Meitodei   peineilitian  yang  diguinakan  adalah  kuiantitatif. Peineilitian  kuiantitatif  

meiruipakan  peineilitian  yang  proseis  peingolahannya  meingguinakan  angka-angka   dalam  

keigiatan  peinguimpuilan  data, peingolahan  dan  analisis  hingga  pada  hasil  keisimpuilannya 

(Machali, 2021). 

Peineilitian  deingan  hipoteisis  ini  adalah  suirveiy, yaitui suiatui  peineilitian  yang  beirtuijuian  

uintuik  meimpeilajari  seibeirapa  banyak   peimbeilian  produik  yang  dilakuikan  oleih  konsuimein  

pada  Alfamart  ruiko  ceimpaka  mas.  Seirta  peingeimbangan  teirhadap  huibuingan  antar  variabeil  

teirhadap  keipuituisan  peimbeilian  produik  pada  Alfamart  ruiko  ceimpaka  mas  deingan  

meilakuikan  ideintifikasi  variabeil  meingguinakan  hipoteisis  analisis  reigreisi  linieir  beirganda. 

Peineilitian  ini  dilaksanakan  pada  tanggal  27-28  meii  2023  yang  beirlokasi  di  Alfamart  Jl. 

Ruiko Ceimpaka  Mas  Ruiko  Meiga  Grosir Ceimpaka Mas, Blok P Nomor 24, Suimuir Batui, 

Keimayoran, Jakarta Puisat 10640. 

Populasi dan Sampel 

Popuilasi  adalah  seiluiruih  objeik   yang   meinjadi  puisat  sorotan  dan  suimbeir  peineilitian 

(Uil’fah Heirnaeiny, 2021). Popuilasi  dalam  peineilitian  ini  adalah  seiluiruih  peilanggan  yang  

beirbeilanja  di  Alfamart  ruiko  ceimpaka  mas. 

Meinuiruit  Arikuinto (2019)  sampeil  meiruipakan  bagian  dari  popuilasi  yang akan  

diteiliti.  Peingambilan  sampeil  yang  dilakuikan  meingguinakan  teiknik  Non-probability 

sampling  deingan accideintal  sampling  ataui  teiknik  tak  teireincana  yang  meiruipakan  

Peingambilan  sampeil  seicara  keibeituilan  yaitui  peilanggan  yang  beirbeilanja  di  alfamart ruiko  

ceimpaka  mas  yang  beirteimui  deingan  peineiliti  diguinakan  seibagai  sampeil. 

Dalam  peineilitian  ini, peineiliti  meingambil  peilanggan  yang  beirbeilanja  di  alfamart  

ruiko  ceimpaka  mas.  Sampeil  yang  digunakan  seibanyak  51  reispondein  yang  meilakuikan  

peimbeilian  di  alfamart  ruiko  ceimpaka  mas,  peingambilan  sampeil  dilakuikan  seilama  2  hari. 

Teknik Pengumpulan Data 

Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu dengan 

menggunakan beberapa teknik, teknik yang digunakan untuk memperoleh data dalam 

penelitian ini yaitu teknik penyebaran kuesioner dan juga studi literatur. 
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Teknik Analisis Data 

Dalam  peineilitian  ini, Data  yang diguinakan  uintuik  meinganalisis  peingaruih  antar  

variabeil  deingan  meingguinakan  bantuian  aplikasi  SPSS  veirsi  25 (Stastical Produict and 

Seirvicei Soluition). 

1. Uji Asumsi Klasik 

Menurut Ghozali uji asumsi klasik ini dilakukan untuk menguji layak tidaknya model 

analisi regresi yang digunakan dalam penelitian ini. Uji asumsi klasik ini meliputi uji 

normalitas, uji multikolonieritas dan uji heteroskedastisitas (Susanto, 2019). 

2. Uji Analisis Regresi Linier Berganda 

Analisis  reigreisi  beirganda  diguinakan  uintuik  meingeitahuii  ada  ataui  tidaknya  peingaruih  

duia  variabeil  indeipeindein  (X)  teirhadap  variabeil  deipeindein  (Y)” (Raharjo, 2018). Analisis  

reigreisi  beirganda  dalam  peineilitian  ini  diguinakan kareina  ingin  meingeitahuii  peingaruih  

harga  dan  kuialitas  produik  teirhadap keipuituisan  peimbeilian 

Peirsamaan  reigreisi  beirganda  meinuiruit (Darma, 2021), seibagai  beirikuit: 

Y = a + b1X1 + b2X2 

Keiteirangan: 

Y : Variabeil keipuituisan peimbeilian 

a : nilai konstanta 

b1,b2 : koeifisiein reigreisi 

X1 : harga 

X2 : Kuialitas produik  

Uji Hipotesa 

a) Uji t 

Pengujian ini digunakan untuk mengetahui signifikan pengaruh parsial variabel 

independen terhadap variabel dependen. 

b) Uji f 

Untuk mengetahui pengaruh secara bersama-sama (simultan) antar variabel dependen 

dan independen. 

c) Uji koefisien determinasi 

Koeifisiein  deiteirminasi  diguinakan  uintuik  meilihat  beirapa  peirsein peingaruih yang 

dibeirikan variabeil  indeipeindein (X)  seicara simuiltan teirhadap variabeil  deipeindein (Y), 

(Raharjo, 2018). 
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HASIL DAN PEMBAHASAN 

Dari pengumpulan data kuesioner hasil jawaban para responden, dengan jumlah sampel 

yaitu sebanyak 51 responden yang  meilakuikan  peimbeilian  di  alfamart  ruiko  ceimpaka  mas,  

peingambilan  sampeil  dilakuikan  seilama  2  hari., pengujian dilakukan menggunakan bantuan 

program Statistical Program and Service Solutionseri (SPSS) 25.0. 

1. Uji Asumsi Klasik 

a) Uji normalitas 

Uiji Normalitas dilakuikan uintuik meingeitahuii  peinyeibaran  reisidui dari hasil analisis 

reigreisi. Data beirdistribuisi normal apabila nilai Signifikansi dari uiji normalitas leibih 

dari 0.05. Pada peineilitian ini dilakuikan peinguijian normalitas deingan meitodei 

Kolmogorov-Smirnov. 

Tabel 4. 1 Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Uinstandardizeid Reisiduial 

N 51 

Normal Parameiteirsa,b Meian .0000000 

Std. Deiviation 1.08131905 

Most Eixtreimei Diffeireinceis Absoluitei .128 

Positivei .086 

Neigativei -.128 

Teist Statistic .128 

Asymp. Sig. (2-taileid) .360c 

a. Teist distribuition is Normal. 

b. Calcuilateid from data. 

c. Lillieifors Significancei Correiction. 

Sumber: Data Primer dioleh tahun 2023 

Seisuiai deingan dasar peingambilan keipuituisan dalam uiji normalitas Onei-Samplei 

Kolmogorov-Smirnov diatas, maka tabeil diatas meinuinjuikkan nilai Asymp.sig (2-taileid) 

seibeisar 0.360 > 0.05. Seihingga dapat disimpuilkan bahwa data beirdistribuisi normal. 

Deingan deimikian asuimsi ataui peirsyaratan normalitas dalam modeil reigreisi suidah 

teirpeinuihi. 

b) Uji multikolonieritas 

Uji multikolonieritas dilakukan untuk mengetahui ada atau tidaknya hubungan linier 

antar variabel independen dalam model regresi. Jika nilai VIF dibawah atau < 10 maka 

tidak ditemukan adanya multikolinearitas dan jika nilai tolerance diatas atau > 0,1 maka 

tidak ditemukan adanya multikolinearitas. 
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Tabel 4. 2 Hasil Uji Multikolonieritas 

Berdasarkan Tabel 4.2 diatas bisa dilihat bahwa hasil uiji muiltikolinieiritas dari nilai VIF 

variabeil Harga (X1) dan Kuialitas produik (X2) seibeisar 1.051 dan nilai Toleirancei 

variabeil  Harga (X1) dan kuialitas produik (X2) seibeisar 0.952. Beirdasarkan hasil teirseibuit 

dapat disimpuilkan bahwa modeil reigreisi tidak teirjadi masalah muiltikolineiaritas kareina 

nilai Variancei Inflation Factor (VIF) kuirang dari 10 dan Toleirancei leibih dari 0.1. 

c) Uji heteroskedastisitas 

Uiji heiteiroskeidastistas beirtuijuian uintuik meinguiji apakah dalam modeil reigreisi teirjadi 

keitidaksamaan varian dari reisiduial pada suiatui peingamatan kei peingamatan yang 

lainnya. Meitodei yang diguinakan pada peineilitian ini yaitui deingan meitodei Gleijseir, yang 

dimana apabila jika uiji t nilai signifikansi antara variabeil indeipeindein deingan absoluitei 

reisiduial leibih dari 0,05 maka tidak teirjadi heiteiroskeidastistas, dan jika nilai signifikansi 

dibawah 0,05 maka teirjadi heiteiroskeidastistas. 

Tabel 4. 3 Hasil Uji Heteroskedastiitas Metode Glejser 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid Coeifficieints Standardizeid Coeifficieints 

t Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) -.332 1.091  -.305 .762 

HARGA .000 .045 .001 .010 .992 

KUiALITAS .058 .036 .231 1.602 .116 

a. Deipeindeint Variablei: ABS_REiS 

Sumber: Data Primer diolah tahun 2023 

Dapat dilihat dari Gambar 4.3 diatas tingkat signifikan uintuik keiduia modeil reigreisi 

variabeil Harga (X1) seibeisar 0.992 dan variabeil kuialitas produik (X2) seibeisar 0.116, dan 

nilai signifikansi  keiduia variabeil teirseibuit leibih beisar dari tingkat signifikansinya 0.05, 

Seihingga hasil teirseibuit meinuinjuikkan bahwa tidak teirjadi adanya heiteiroskeidastisitas, 

maka dapat disimpuilkan bahwa keiduia variabeil teirseibuit tidak teirjadi heiteiroskeidastistas. 

 

 

 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid 

Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. 

Collineiarity 

Statistics 

B Std. Eirror Beita Toleirancei VIF 

1 (Constant) 4.792 1.846  2.596 .012   

HARGA .400 .076 .613 5.231 .000 .952 1.051 

KUiALITAS .003 .061 .006 .051 .959 .952 1.051 

a. Deipeindeint Variablei: KEiPUiTUiSAN 

Sumber: Data Primer diolah tahun 2023 
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2. Uji Regresi Linier Berganda 

Tabel 4. 4 Hasil Uji Regresi Linier Berganda 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 4.792 1.846  2.596 .012 

HARGA .400 .076 .613 5.231 .000 

KUiALITAS .320 .061 .116 .051 .959 

a. Deipeindeint Variablei: KEiPUiTUiSAN 

Sumber: Data Primer diolah tahun 2023 

Beirdasarkan  tabeil diatas dapat dilihat bahwa  nilai konstanta seibeisar 4.792 dan uintuik 

Harga (nilai ß) seibeisar 0.400 seidangkan  uintuik  kuialitas  produik   (nilai ß) seibeisar 0.320 . 

Seihingga dapat dipeiroleih peirsamaan reigreisi linieir beirganda seibagai beirikuit: 

𝑌 ̂= a + b1X1 + b2X2 + e 

𝑌 ̂= 4.792 +0.400X1 + 0.320X2 + e 

3. Uji Hipotesa 

a) Uji f 

Uiji F diguinakan uintuik meilihat apakah modeil reigreisi yang ada layak ataui tidak. Layak 

artinya modeil reigreisi yang ada dapat diguinakan uintuik meinjeilaskan peingaruih variabeil 

indeipeindein (harga dan kuialitas produik) pada deipeindein (keipuituisan peimbeilian). 

Data beibas (df) deingan alpha 5% (0,05) 

F tabel = F (k ; n-k) 

        = F (2 ; 51 – 2) 

         = 2 ; 49 

         = 4.038. 

Tabel 4. 4 Hasil Uji f 

 

 

 

 

 

 

Dari tabel 4.4 diatas dikeitahuii hasil uintuik peingaruih X1 dan X2 seicara simuiltan teirhadap 

variabeil Y yaitui nilai signifikansi seibeisar (0,000), yang mana nilai signifikansi teirseibuit leibih 

keicil dari (0,05) dan dipeiroleih nilai Fhituing (14.315) >  Ftabeil (4.038) dapat disimpuilkan bahwa 

ANOVAa 

Modeil Suim of Squiareis df Meian Squiarei F Sig. 

1 Reigreission 34.871 2 17.435 14.315 .000b 

Reisiduial 58.463 48 1.218   

Total 93.333 50    

a. Deipeindeint Variablei: KEiPUiTUiSAN 

b. Preidictors: (Constant), KUiALITAS, HARGA 

Sumber:Data Primer diolah tahun 2023 
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variabeil harga dan variabeil kuialitas produik meimpuinyai peingaruih seicara simuiltan teirhadap 

variabeil keipuituisan peimbeilian. 

b) Uji t 

Tabel 4. 1 Hasil Uji t 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 4.792 1.846  2.596 .012 

HARGA .400 .076 .613 5.231 .000 

KUiALITAS .320 .061 .116 3.051 .009 

a. Deipeindeint Variablei: KEiPUiTUiSAN 

Sumber: Data Primer diolah tahun 2023 

Sesuai dengan Tabel 4.4 yaitu diatas  jika  kita  meilihat  nilai thituing maka  nilai thituing 

> ttabeil. Keisimpuilan  hasil Uiji T seibagai beirikuit :  

Variabeil harga (X1) beirpeingaruih seicara positif dan signifikan teirhadap keipuituisan 

peimbeilian. Hal ini teirlihat dari signifikan harga (X1) (0.000) < (0,05) dan nilai thituing 

(5.231) > ttabeil (2.010). Beirarti nilai nilai t hituing leibih beisar dari t tabeil, maka H0 ditolak 

dan H1 diteirima, seihingga hipoteisis yang beirbuinyi teirdapat peingaruih harga teirhadap 

keipuituisan peimbeilian seicara parsial dapat diteirima.  

Selanjutnya yaitu Variabeil kuialitas produik (X2) beirpeingaruih secara positif 

teirhadap keipuituisan peimbeilian. Hal ini teirlihat dari signifikan kuialitas produik (X2) 

(0.009) < (0,05)dan nilai thituing (3.051) > ttabeil (2.010). Beirarti nilai nilai t hituing leibih 

beisar dari t tabeil, maka H0 ditolak dan H2 diteirima, seihingga hipoteisis yang beirbuinyi 

teirdapat peingaruih harga teirhadap keipuituisan peimbeilian seicara parsial dapat diteirima. 

c) Uji koefisien determinasi 

Tabel 4. 2  

Hasil Uji Koefisien Determinasi 

Model Summary 

Modeil R R Squiarei Adjuisteid R Squiarei 

Std. Eirror of thei 

Eistimatei 

1 .611a .374 .348 1.10362 

a. Preidictors: (Constant), KUiALITAS, HARGA 

Sumber: Data Primer diolah tahun 2023 

Berdasarkan Tabel 4.5 diatas meinuinjuikkan beisarnya nilai R adalah 0,611. Dapat 

disimpuilkan bahwa teirjadi huibuingan koreilasi beirganda yang kuiat antara keiduia variabeil 

beibas yaitui harga (X1) deingan kuialitas produik (X2). Beirdasarkan analisis yang 

dilakuikan deingan meingguinakan IBM SPSS Statistik 25, dipeiroleih nilai R2 (R Squiarei) 

seibeisar 0,374 yang beirarti seibanyak 37,4% pada variabeil keipuituisan peimbeilian (Y) 
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dipeingaruihi variabeil harga (X1) dan kuialitas produik (X2). Seidangkan sisahnya 62,6 % 

diseibabkan oleih faktor lain diluiar variabeil harga  (X1) dan kuialitas produik (X2). 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Kesimpulan yang dapat diambil dari penelitian ini adalah Harga dan Kualitas Produk 

berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada Alfamart Ruko Cempaka 

Mas baik secara parsial maupun simultan. Besarnya pengaruh Harga dan Kualitas Produk 

terhadap Keputusan Pembelian pada Alfamart Ruko Cempaka Mas yaitu sebesar 0,374 yang 

beirarti seibanyak 37,4% sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor lain. Maka dari itu 

disarankan bagi peneliti selanjutnya Bagi  peineiliti  seilanjuitnya  diharapkan  uintuik  meingkaji  

leibih baik  meingeinai harga dan kuialitas produik, seirta  meinambahkan  variabeil  uintuik  

meinyuisuin  peineilitian  seilanjuitnya, sedangkan bagi Alfamaret haruis meiningkatkan  kuialitas  

produik  dan harga yang tertera harus sesuai deingan meimpeirhatikan  keimbali  produik  yang  

akan  dijuialnya, kareina  hal tersebut adalah  faktor  peinting dalam  meineitapkan  keipuituisan  

peimbeilian. 

DAFTAR REFERENSI 

Al-haddad, M. S., & Ernawati, S. (2021). Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap 

Keputusan  Pembelian Pada Rokok Sampoerna a Mild. Journal Scientific of Mandalika, 

2(3), 130. 

Amron, A. (2018). The Influence of Brand Image, Brand Trust, Product Quality, and Price on 

the Consumer’s Buying Decision of MPV Cars. European Scientific Journal, ESJ, 

14(13), 228. https://doi.org/10.19044/esj.2018.v14n13p228  

Arjuna, H., & Ilmi, S. (2020). PENGARUH CITRA MEREK , HARGA DAN KUALITAS 

PRODUK PADA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SMARTPHONE. 3. 

Artikel, S., Produk, P. K., Reinaldoa, I., & Chandrab, S. (2020). Jurnal Bisnis dan Teknologi 

Terapan Sarana Berkat Pekanbaru. 1(2), 137–150. 

Darma, B. (2021). STATISTIKA PENELITIAN MENGGUNAKAN SPSS (Uji Validitas, Uji 

Reliabilitas, Regresi Linier Sederhana, Regresi Linier Berganda, Uji t, Uji F, R2). 

GUEPEDIA. 

Herdayati, & Syahrial. (2019). Desain Penelitian Dan Teknik Pengumpulan Data Dalam 

Penelitian. 7. 

Herlina, V. (2019). Panduan praktis mengolah data kuesioner menggunakan SPSS. Elex media 

komputindo. 

Ilham, A. I., Hartono, S., & Handiman, U. T. (2020). Pengaruh Kualitas Produk , Harga dan 

Citra Merek Pada PT Kepuasan Pelanggan Melalui Keputusan Pembelian ( Kasus : 

Hansaplast Koyo di Tangerang ). 23–32. 

Indrasari, M. (2019). PEMASARAN DAN KEPUASAN PELANGGAN: pemasaran dan 

kepuasan pelanggan - - Google Books. In Unitomo Press (hal. 61). 

 

https://doi.org/10.19044/esj.2018.v14n13p228


 
Pengaruh Harga Dan Kualitas Produk Terhadap  

Keputusan Pembelian Pada Alfamart Ruko Cempaka Mas 

 
131      DINAMIKAPUBLIK – VOLUME. 1, NO. 4, NOVEMBER 2023 

Janna, N. M., & Herianto. (2021). Artikel Statistik yang Benar. Jurnal Darul Dakwah Wal-

Irsyad (DDI), 18210047, 1–12. 

Machali, I. (2021). Metode Penelitian Kuantitatif. In Laboratorium Penelitian dan 

Pengembangan FARMAKA TROPIS Fakultas Farmasi Universitas Mualawarman, 

Samarinda, Kalimantan Timur (Nomor April). https://digilib.uin-

suka.ac.id/id/eprint/50344/1/MetodePenelitianKuantitatif%28PanduanPraktisMerenca

nakan%2CMelaksa.pdf  

Purwanto, A. B., & Risaputro, H. B. (2021). Analisis Pengaruh Harga, Kualitas Produk dan 

Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Konsumen Sari Roti di Kota 

Semarang). Riset, Ekonomi, Akuntansi dan Perpajakan (Rekan), 2(1), 77–88. 

https://doi.org/10.30812/rekan.v2i1.1120  

Putri, G. aristo, & Saragih, N. marganda. (2023). Pengaruh Harga Dan Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Konsumen Alfamart Klambir Lima 

Raya Medan). 1(1). 

Raharjo, S. (2018). Analisis Regresi Berganda Dengan SPSS. Www.Spssindonesia.Com, X, 7 

Januari 2022. https://www.spssindonesia.com/2017/03/uji-analisis-regresi-linear-

sederhana.html  

Rustam, T. A., & Hikmah, H. (2022). Citra merek, kualitas produk dan harga pengaruhnya 

terhadap keputusan pembelian pada produk private label (studi kasus pelanggan 

Alfamart Villa Muka Kuning Batam). Jurnal Paradigma Ekonomika, 17(2), 331–340. 

https://doi.org/10.22437/jpe.v17i2.16110  

Susanti, N. K. D., Susanti, P. H., & Suputra, G. A. (2021). Pengaruh Lokasi, Kelengkapan 

Produk, Dan Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian Pada Alfamart 

Blahkiuh Di Kabupaten Badung. Widya Amrita, 1(1), 144–163. 

https://doi.org/10.32795/widyaamrita.v1i1.1162  

Tjiptono, F. (2019). Strategi Pemasaran (Edisi ke-4). CV. ANDI OFFSET. 

Tjiptono, & Fandy. (2015). Strategi Pemasaran. In Yogyakarta: Andi. Andi. 

Yulianto, W. (2020). Pengaruh Promosi Terhadap Kepuasan Pelanggan di Toko Aleea Shopid 

Kebumen. Journal of Business and Economics Research (JBE), 1(2), 168–172. 

https://ejurnal.seminar-id.com/index.php/jbe/article/view/244  

https://digilib.uin-suka.ac.id/id/eprint/50344/1/MetodePenelitianKuantitatif%28PanduanPraktisMerencanakan%2CMelaksa.pdf
https://digilib.uin-suka.ac.id/id/eprint/50344/1/MetodePenelitianKuantitatif%28PanduanPraktisMerencanakan%2CMelaksa.pdf
https://digilib.uin-suka.ac.id/id/eprint/50344/1/MetodePenelitianKuantitatif%28PanduanPraktisMerencanakan%2CMelaksa.pdf
https://doi.org/10.30812/rekan.v2i1.1120
https://www.spssindonesia.com/2017/03/uji-analisis-regresi-linear-sederhana.html
https://www.spssindonesia.com/2017/03/uji-analisis-regresi-linear-sederhana.html
https://doi.org/10.22437/jpe.v17i2.16110
https://doi.org/10.32795/widyaamrita.v1i1.1162
https://ejurnal.seminar-id.com/index.php/jbe/article/view/244

